mt%l}g'&.p. Specyfikacja techniczna mailingu reklamowego

OPIS PRODUKTU

Mailing reklamowy (e-mailing) jest listem poczty elektronicznej w formie pliku HTML, wystanym do grupy odbiorcéw serwisu Tabelaofert.pl,

ktérzy wyrazili zgode na otrzymywanie tego typu korespondencji, zgodnie z regulaminami korzystania oraz zamieszczania ofert w serwisie.

Regulaminy dostepne pod adresem: http://tabelaofert.pl/regulaminy

Mailing moze by¢ skierowany do bardzo konkretnej grupy odbiorcéw, np. 0séb ktére w ciggu ostatnich 3 miesiecy poszukiwaty nowego

mieszkania w Warszawie w dzielnicy Wilandw, firm poszukujacych gruntu pod inwestycje, itp.

Wszystkie wystane mailingi posiadaja czytelna stopke, ktéra definiuje ich pochodzenie oraz okresla zasady wysytki. Dodatkowo wszystkie listy

sg dostepne w wersji on-line przez co najmniej 3 miesigce - na wypadek probleméw z odczytem w programie pocztowym.
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Temat z jakim ma by¢ wystany mailing.
Adres strony www, do ktérej ma odsytac.

Przynajmniej jeden adres e-mail, na ktéry bedzie zrealizowana wysyt-

ka testowa w celu akceptacji.
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Plik zréodlowy / otwarty do projektu graficznego mailingu
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(PSD, EPS, Al). Wymagane jest, aby wszystkie teksty byty za-
mienione na krzywe i znajdowaly sie na osobnej warstwie.
Grafika takze powinna by¢ umieszczona na osobnej warstwie — opty-
malnie - aby kazdy z elementéw byt na osobnej warstwie. AEHPLLAT)
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Szerokos$¢ maksymalna 600 pikseli.

Polskie czcionki kodowane w standardzie ISO 8859-2.

Kod HTML musi by¢ wolny od btedéw, zgodny ze standardem W3C
dla HTML 4.01 lub XHTML 1.0.

Wszystkie sktadniki mailingu (pliki graficzne oraz plik HTML) po-

winny by¢ umieszczone w jednym folderze o czytelnej nazwie, Przyktadowa kreacja z nagtéwkiem odsytajacym
np.. nazwa_klienta_temat_wersja, nastepnie spakowane i przestane do wersji on-line i stopka informacyjna Tabelaofert.pl

jako pojedynczy plik archiwum *.zip.

Layout mailingu musi by¢ budowany w oparciu o znaczniki <TABLE>.

Nie jest zalecane stosowanie <DIV>. Uzywanie pozycjonowania elementéw jest zabronione.

Style (CSS) nie moga by¢ zapisane w osobnym pliku. Style musza by¢ zdefiniowane bezposrednio w kodzie HTML (,w linii”) lub tez
umieszczone w nagtéwku dokumentu.

Mailing nie moze zawiera¢ skryptéw JavaScript, ramek, elementéw dynamicznego HTML oraz obiektéw Active X (np. animacji flash).
Wszystkie elementy mailingu sa umieszczane na serwerach Tabelaofert.pl. Nie ma mozliwosci, aby jakies elementy mailingu byty pobie-
rane z innych serweréw.

Tytut mailingu oraz nazwa nadawcy nie moze wprowadzac¢ odbiorcy w btad; w szczegdlnosci nie moze imitowac zwyktej korespondencji
z uzytkownikiem (np. RE, FW itp.) lub sugerowa¢, ze przesytka jest korespondencje prywatna. Tytut mailingu nie powinien by¢ w catosci
pisany kapitalikami (stanowi to naruszenie zasad tzw. netykiety).

Przekierowanie (link) do strony Reklamodawcy powinno by¢ umieszczone w kodzie HTML mailingu z parametrem target="_blank".
Mozliwe jest umieszczenie kilku réznych linkéw w jednym mailingu.

Nalezy pamieta¢, ze niektére programy pocztowe nie wyswietlaja prawidtowo elementéw graficznych mailingéw, dopoki uzytkownik nie
skorzysta z opcji,pobierz obrazki’, dlatego tez zaleca sig, aby wszystkie elementy graficzne posiadaty opis w znaczniku ALT, ktéry w takiej
sytuacji jest zawsze widoczny.

www.tabelaofert.pl



